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CONCEPTO

Logo.

Eslogan.

En tus poses de foto.

En el diseio de tu volante.

En los colores de tu campana.
En la tipografia de tu campana.
En el tono de tu mensaje.

En tu vestimenta.

En el comportamiento de tus brigadistas.

Etc.

MARCA
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cQué es lo que
soy? Los
arquetipos

Los arquetipos jungianos son
modelos universales de
personajes, comportamientos, v
situaciones que Carl Gustav Jung,
el psiquiatra suizo, identificé en el
inconsciente colectivo de la
humanidad.

Segun Jung, estos arquetipos son
patrones heredados que influyen
en la experiencia humanay se
manifiestan en mitos, suenos,
fantasias y comportamientos.
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cQue eslo
que soy?
Conexion emocional: Los arquetipos son representaciones simbdlicas de aspectos universales de la experiencia

humana. Al utilizar arquetipos en el marketing politico, los candidatos incrementan sus posibilidades de
conexion emocional con los votantes.

Identificacion y diferenciacion: Los arquetipos ayudan a los candidatos a definir y comunicar su identidad de una
manera mas simple y efectiva. Al asociarse con un arquetipo especifico, un candidato puede destacarse y
diferenciarse de la competencia, ya que evoca imagenes y asociaciones simbodlicas en la mente de los votantes.

Narrativa coherente: Los arquetipos proporcionan un marco narrativo que ayuda a construir una historia
coherente y significativa alrededor de la marca del candidato. Esto permite una comunicacion mas efectiva y
memorable, ya que los votantes pueden relacionarse con la historia y comprender la esencia de la marca.

Influencia en la toma de decisiones: Los arquetipos pueden influir en las decisiones de voto al evocar emociones
y crear una conexion mas profunda con los valores y las aspiraciones de los votantes. Al utilizar arquetipos
relevantes, las marca politica del candidato puede influir en la percepcion y preferencia de los votantes,
fomentando una mayor lealtad y compromiso.

Comunicacién universal: Los arquetipos trascienden las barreras culturales y lingiiisticas, ya que estan
arraigados en la psique colectiva de la humanidad. Esto permite que la marca politica del candidato se
comunique de manera mas efectiva a nivel global, utilizando simbolos y representaciones que son
comprensibles y significativos en diferentes culturas.
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El Inocente.
El Héroe.
El cuidador.

El explorador.

¢Cuadles son los 12 arquetipos?

El rebelde.

El amante.

El creador.

El bufon.

El sabio.
El mago.
El gobernante.

El hombre corriente.
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El inocente

El arquetipo del Inocente se centra en la simplicidad, la pureza, la honestidad y el
deseo de un mundo ideal sin complicaciones ni maldad. Las campaias electorales
que apuntan a este arquetipo suelen enfatizar la esperanza, la renovacion, la
honestidad y la promesa de un futuro mejor y mas puro.
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El héroe

Las campainas electorales que apuntan al arquetipo del Héroe suelen enfatizar la
valentia, la competencia, la lucha contra la adversidad, y la promesa de proteger y
liderar en tiempos dificiles. Este arquetipo se conecta con los votantes a través de
la promesa de enfrentar desafios y superar obstaculos para el bien comun.
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El cuidador

Las campainas electorales que apuntan al arquetipo del Cuidador suelen enfocarse
en el deseo de proteger, ayudar y cuidar a los demas, especialmente a los mas
vulnerables. Estas campanas resaltan la compasion, la responsabilidad y el
compromiso de velar por el bienestar de la comunidad.
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El explorador

Las campanas electorales que apuntan al arquetipo del Explorador suelen
centrarse en la busqueda de libertad, innovacion, cambio y la promesa de
descubrir nuevos horizontes. Este arquetipo apela a votantes que valoran la
independencia, la aventura y la idea de ir mas alla de los limites convencionales.
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El rebelde

Las campanas electorales que apuntan al arquetipo del Rebelde se centran en la
idea de desafiar el status quo, romper con las normas establecidas, y liderar un
cambio radical. Este arquetipo resuena con votantes que estan insatisfechos con el
sistema actual y buscan un lider dispuesto a enfrentarse a las convenciones y
luchar por una transformacion significativa.
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El creador

Las campanas electorales que apuntan al arquetipo del Creador se centran en la
innovacion, la vision y la creacion de un futuro nuevo y mejor. Este arquetipo
resuena con votantes que buscan un lider que pueda imaginar y construir algo
diferente, que tenga una vision creativa y esté dispuesto a disefar un nuevo
camino.
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El sabio

Las campanas electorales que apuntan al arquetipo del Sabio se centran en la
sabiduria, el conocimiento, la experiencia, y la busqueda de la verdad. Estas
campaiias suelen presentar a los candidatos como figuras de autoridad intelectual
y moral, capaces de guiar a la sociedad hacia decisiones informadas y

responsables.
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Las campainas electorales que apuntan al arquetipo del Mago se centran en la
transformacion, la vision y la capacidad de un lider para crear cambios casi
milagrosos o innovadores. Este arquetipo esta asociado con la habilidad de hacer
lo imposible, de transformar situaciones dificiles en oportunidades y de guiar a
una sociedad hacia un futuro nuevo y mejor. Un candidato que parece tener la
formula magica del éxito.
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El gobernante

Las campainas electorales que apuntan al arquetipo del Gobernante se centran en
el control, la autoridad, el orden y la estabilidad. Estas campainas presentan al
candidato como una figura de autoridad capaz de liderar, establecer reglas, y
asegurar el bienestar y la seguridad de la sociedad.
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El hombre corriente

Las campainas electorales que apuntan al arquetipo del Gobernante se centran en
el control, la autoridad, el orden y la estabilidad. Estas campainas presentan al
candidato como una figura de autoridad capaz de liderar, establecer reglas, y
asegurar el bienestar y la seguridad de la sociedad.
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ELECCION DEL LUGAR:
- Transitado
VOLANTEO - Lugar de audiencias proclives a mi votacion
- Lugar de poca contaminacion de poblacion
flotante
- Evitar repeticion de mismo lugar y mismo dia

DISCURSO:
- Hola, como esta, soy, voy, ideas, que tenga un
buen dia.
- Lugar de audiencias proclives a mi votacion
- Lugar de poca contaminacion de poblacion
flotante

PIEZA NO FIJA DE ACOMPANAMIENTO:
- Pendoén
- Panel arana

VARIABILIDAD DEL VOLANTE:
- Ojala dos tipos de volantes




ELECCION DEL BARRIO:
- Casas
- Vehiculos
- Tendencia politica de los barrios

BARRIDO

TIPO DE VOLANTE:
- Nombre y cargo destacado
- Principalmente biografico o de fotos

PIEZAS DE PAPELERIA GRANDE:
- Diarios
- Volantes tamaio carta

MOMENTOS:
= [nicio
- Final




PUERTA A PIEZA DE PAPELERIA:
PUERTA - Volante
- Tarjeta de presentacion

PIEZA DE MERCHANDISING:
- Algo que sea util y ocupe un lugar permanente
en la casa

VESTIMENTA:
- Presentable

NOTERO:
- El votante debe sentirse escuchado




BANDERAZOS

PIEZA DE LLAMADO DE ATENCION:
- Pasacalle
- Letreros
- Letras volumétricas
- Parlante con jingle
- Banderas
- Poleras
- Gorros

NUMERO DE PERSONAS:
- Tiene que verse numeroso

REGISTRO:
- Promocion




VEHICULOS

PIEZA DE LLAMADO DE ATENCION:
- Luneta
- Brandeo
- Caravana
- Letreros LED
- Publicidad en los asientos




LETREROS ESP

PRIVADOS Y
PUBLICOS

LETREROS ESPACIOS PRIVADOS:
- Bien ubicados (alto transito)

LETREROS ESPACIOS PUBLICOS:
- Lugares estratégicos




PIEZA DE LLAMADO DE ATENCION:

- Pasacalle
- Letreros

- Letras volumétricas

- Parlante con jingle
- Banderas
- Poleras
- Gorros

SEMAFORO

ELECCION DE LA UBICACION:
- Tiempo del semaforo.
- Taco.
- Lugar de salida de audiencia relevante.

VARIAR LUGARES Y DIAS:
- Variedad esta el gusto

VARIAR VOLANTE:
- Variedad esta el gusto
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